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<« STRATEGI FOR RINGERIKSREGIONEN SOM
REISEMAL 2025 -2029

FORORD

Ringeriksregionen star overfor store muligheter som reisemal. Med kort veg til hoved-
staden, spektakuleere natur- og kulturopplevelser, sterk lokal identitet og spennende
utviklingsprosjekter i horisonten, har regionen et solid fundament for & utvikle et attrak-
tivt, helarlig og beerekraftig reiseliv.

Denne reisemalsstrategien er forankret i Ringeriksregionens neeringspolitiske strategi
Framover sammen, og skal bidra til & styrke reiselivet som en sentral del av var samlede
verdiskaping. Strategien er utarbeidet i tett samarbeid mellom kommmunene og visit-sel-
skapene i regionen, og bygger pé felles mal om utvikling, samhandling og kvalitet i alle
ledd.

Gjennom tydelige prioriteringer og en helhetlig tilneerming skal strategien bidra til & po-
sisjonere Ringeriksregionen som et beaerekraftig reisemal — med levende lokalsamfunn,
lannsomme bedrifter og gode opplevelser for bade besgkende og innbyggere.

Dette dokumentet er ikke en sluttstrek, men en felles plattform vi skal bygge videre pa —
sammen.

Med hilsen
Morten Lafton Sunni Grgndahl Aamodt Syver Leivestad
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< SAMMEN OM SUKSESS PA LANG SIKT

Reisemalsutvikling er et systematisk arbeid for helhetlig utvikling av et sted/reisemal/
destinasjon, basert pa turistenes gnsker og behov, de fastboendes gnsker og behoy,
beerekraftige helhetsperspektiv for utvikling, samt reisemalets forutsetninger

og muligheter.

En helhetlig og langsiktig strategisk plan, samt & ha evnen til &8 giennomfare den, er
en viktig forutsetning for & utvikle attraktive, lsnnsomme og beerekraftige reisemal
og for at reisemalet skal ha suksess pa lang sikt.

Strategien “Godt & bo — godt a besgke” bygger pa «Kunnskapsgrunnlaget for
strategiarbeidet Ringeriksregionen som reisemal» , som er det teoretiske og
praktiske rammeverk for & forsta reiseliv og reisemalsutvikling. Dokumentet bygger
pa nasjonale styringsdokumenter, kommunale planer og identifiserer saeregenheter
ved regionens reiseliv.

Ringeriksregionen er preget av en kombinasjon av friluftsliv, arrangement og opplevelser,
fritidsboliger og sesongbasert turisme, samt et rikt kulturliv med flere av Norges fremste
attraksjoner innen kunst og kultur.

| kunnskapsgrunnlaget laftes betydningen av regenerativt reiseliv, som handler om a
gjenoppbygge og styrke lokale gkosystemer og lokalsamfunn. Utviklingen av reiselivet
skal stgtte opp om lokale initiativer og sikre langsiktig forvaltning av natur- og kulturarv.

Dette bidrar til beerekraftig utvikling og styrker lokalsamfunn og regionens attraktivitet
for de som bor og de som besaker.

< VISJON

Ringeriksregionen — en beerekraftig destinasjon som forener naturopplevelser,
kulturarv og lokal livskvalitet, hvor gjester og innbyggere trives sammen.

< SLAGORD

Et godt sted a veere med kraft til a beere
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< MALBILDE 2030

Nytenkning og bredt samarbeid gjer Ringeriksregionen til et fyrtarn for beerekraftig utvik-
ling, hvor lokalsamfunn og neeringsliv gar hand i hand. Regionens vakre og varierte land-
skap, med bglgende jorder, urgrte skoger, glitrende fiskevann og majestetiske fjell, innbyr
til en aktiv og naturneer livsstil for folk i alle aldre. Den rike historien, de stolte mattradi-
sjonene og et levende kulturliv danner grunnlaget for et mangfold av aktiviteter og opp-
levelser. Innbyggerne har en sterk lokal og regional identitet, og pa tvers av generasjoner
og kulturer star samholdet sterkt. Stoltheten over bade historien og natiden er tydelig og
gjennomgripende.

Boligutvikling og baerekraft er sammenfallende. Nye og stadig flere etablerte boligomra-
der er utformet med fokus pa klimamal, klimatilpasning og sosiale behov. Disse omradene
stotter aktive og inkluderende livsstiler, samtidig som de mgter utfordringene knyttet til
endringer i demografien. Regionens digitale infrastruktur har blitt betydelig styrket, og nye
teknologier er tatt i bruk for a forbedre hverdagen. Mange velger & bo pa hytta store deler
av aret, noe som gir rom for en aktiv og meningsfull fritid. Den gkende tilflyttingen gir et
loft til lokale tilbud og tjenester.

Satsning pa infrastruktur og neeringsliv styrker regionen. Jernbane- og veinett forbedres
kontinuerlig, i takt med utviklingen av strategiske nseringsomrader i knutepunktene. Sta-
dig flere som tidligere pendlet til Oslo eller Drammen, velger na a jobbe fra lokale kontor-
fellesskap (coworking hubs), noe som gir mer tid til familieliv og fritidsaktiviteter. Samtidig
opplever opplevelses- og rekreasjonsomradene en sterk vekst, med bade videreutvikling
av etablerte destinasjoner og et blomstrende miljo for grindere som skaper nye tilbud og
attraksjoner.

Ringeriksregionen er pa vei framover — sammen!

< HOVEDMAL

Forene reiselivsutvikling og lokalsamfunnsutvikling for & skape en attraktiv og baerekraftig
region.

Ved & integrere reiselivsutvikling med lokalsamfunnsutvikling, kan regionen gke bosted-
sattraktiviteten og styrke fem kommuner der mennesker gnsker 8 bo, leve og arbeide. En
sliktilneerming gir flere muligheter for lokal verdiskaping, samtidig som den bygger opp
under "blilyst” — en sterk tilhgrighet og motivasjon for & bli veerende eller flytte til omra-
det.

Denne strategien vil bidra til 8 styrke det lokale naeringslivet og oke regionens posisjon
som et beerekraftig reisemal. Ved a framheve regionens unike kvaliteter og skape me-
ningsfulle koblinger mellom turisme, lokal kultur og natur, legger Ringeriksregionen grunn-
laget for en helhetlig utvikling. Dette bidrar til & gjgre regionen til et levende og dynamisk
sted, der bade besgkende og innbyggere kan dra nytte av de samme ressursene og opp-
levelsene pa en beerekraftig mate.

Se figur side 5
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Ut & gé pa tur. Utforske uberert natur og Apen og nysgjerrig pa & oppleve det meste av bade

oppleve hyggelig atmosfaere. Det gir en boost i natur- og kulturopplevelser. Vil dyrke kunst- og kul-
mental velveere. turinteresser, laere noe nytt og utvide horisonten,
gjerne pa et reisemal med en kultur som er anner-
Reiser mye, elsker & veere i fysisk aktivitet ledes enn hjemme. Fellesskap er viktigst;

og dele interessen med venner og
familie. Skal gi energi og god
helse.

vil styrke relasjonene til venner og
familie gjennom felles kultur-
og matopplevelser.

LUNNER

Villa
Fridheim

SIGDAL KR@DS

Kartgrunnlag: Utarbeidet av Mimir AS
Grafisk form: MER Innovasjon AS

Nytelse, kom-
fort og egenpleie
er det viktigste pa

denne ferien. Det gir en

Eventyrlige opplevelser pa boost i mental velveere og

ukjente steder. Natur, kultur, atmos- mulighet for & nyte kvalitetstid
faere, nye venner, aktivitet og avslapping. med mine neermeste. Avslappende ferie
og harmoni. Feriere pa et godt tilrettelagt reisemal
Oppleve noe nytt, treffe folk og ha det moro pa med et bredt og palitelig opplevelsestilbud.
livlige reisemal med godt uteliv og et bredt tiloud av
utendgrsaktiviteter. Betaler gjerne for & fa det beste.

Forklaring fargesirkler:

Natur Kultur Nyte
opplevelser opplevelser Eventyr livet

Stoerst styrke og potensial
for videreutvikling

Moderat styrke og potensial
for videreutvikling
773
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<« FEM STRATEGISKE INNSATSOMRADER
1: @KE OPPHOLDSTIDEN FOR BES@KENDE

— Fokus pa regionens kvaliteter gjennom alle sesonger

— Forlenge oppholdstid gjennom a ke anbefalt lengde pa opphold
ved 8 bygge pakker satt sammen av opplevelser, overnatting, mat
og transport.

— Ga fra volum til verdi ved a fokusere pa opplevelser som styrker
lokalsamfunnene.

2: REDUSERE KLIMAAVTRYKKET FRA REISELIVET

— Redusere miljgavtrykk gjennom malrettede tiltak for
kollektivtransport, varetransport og delingstjenester.

3: OKE DEN REISELIVSRELATERTE VERDISKAPINGEN

— @kt aktivitet gir behov for arbeidskraft i reiselivsbaserte neeringer
og flere jobber, spesielt for ungdom og ufagleerte, og en jevnere
inntektsstrem gjennom éret.

— Bruke lokale ressurser i reiselivsproduktene, som kortreist mat,
handverk, og kulturopplevelser.

— Lokale aktaerer benytter egne ressurser for a skape innovative
tilbud som tiltrekker flere besgkende, samtidig som verdiene
forblir i regionen.

— ke den lokale deltakelsen og stoltheten slik at den styrker lokalt
eierskap til reiselivsprodukter og skaper en positiv spiral for
langsiktig verdiskaping.

— ke netto verdiskaping som reinvesteres i lokalsamfunnet
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4: STYRKE SAMARBEIDET MELLOM REISEMALSAKT@RENE

— Samarbeid mellom destinasjonsselskapene, lokale bedrifter, og
frivillige ber styrkes for & utvikle opplevelsesbaserte produkter
og tjenester basert pa regionens kvaliteter

— Ved & innlemme fritidsinnbyggere i reiselivsgkosystemet og &
styrke samarbeidet mellom offentlige og private aktgrer, kan
inntektene fra besgkende i stagrst mulig grad blir veerende i regionen.

6 (@ Ringeriksregionen



5: INVESTERE | FELLESGODER OG INFRASTRUKTUR

— Investeringer i fellesgoder som gir verdi til bdde innbyggere

og besgkende.

— Prioritere tiltak som styrker regionens fellesgoder, som

< DELMAL OG EFFEKTER

Tabellen beskriver delmal og gnskede effekter pa omradene gkonomi, beerekraft, sosialt
og pa velferd for Ringeriksregionen.

Velferd

Beskrivelse Reisemalsutvikling

Effekter

skal skonomisk
bety et baerekraf-
tig, innovativt og
konkurransedyktig
lokalsamfunn.

Reisemalsutvik-
lingen skal veere
med pa & drive
den grgnne oms-
tillingen gjennom
beerekrafts-
sertifisering, grenn
mobilitet.

Balanse mellom
beskyttelse og be-
nyttelse av lokal-
samfunnets kultur
og natur.

kollektivtransport, kulturtilbud og naturforvaltning.

Reisemalsutvik-
lingen skal brukes
som inngang til
mater mellom
mennesker gjen-
nom kultur, kunn-
skap og innovasjon.

Det er i mgtet
mellom besgken-
de og innbyggere
at nye forstaelser
oppstar.

Reisemalsutvik-
ling skal bidra til

a lofte noen av
kommunenes bre-
dere utfordringer
gjennom rekrea-
tiv' infrastruktur
som skaper flere
aktivitetsmulighe-
ter for innbyggere
og besgkende og
levende lokalsam-
funn.

Arbeidsplasser
hele aret.

@kt skatteinngang.

Steorre omdgmme-
verdi.

Grgnn omstilling.

Utnyttelse av nye
teknologier.

Regenerativt rei-
seliv2.

Sterkere lokale
fellesskap.

Internasjonalt
utsyn.

Inkluderende
arbeidsplasser.

Gode steder & bo
og besgke.

Bedre rekreativ
infrastruktur.

! betydning: rekreasjonsgivende

2gjenoppbygge og styrke lokalsamfunn gjennom langsiktig forvaltning av natur- og kulturarv
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< IMPLEMENTERING OG OPPFALGING
REGIONRADET:

— Strategien tas opp til evaluering og oppdateres ved behov
KOMMUNENE:

— Samarbeider med lokale aktarer (bl a Visit @st-Norge og Visit
Norefjell) om & etablere reisemalsledelse (destinasjonsledelse)

— Sikrer god medvirkning fra alle interessenter og akterer i
lokalsamfunnsutvikling og reisemalsutvikling

DESTINASJONSSELSKAPENE:

— Er kompetanseakterer pa reisemal- og reiselivsutvikling

<« VELLYKKET REISEMALSUTVIKLING KAN
BIDRA TIL STEDERS ATTRAKTIVITET OG
KONKURRANSEKRAFT, SLIK SOM:

Puls, trivsel og kveldsgkonomi

Arbeidsplasser

Bolyst og bli-lyst

Stolthet og identitet

Integrering og partnerarbeidsplasser
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Samferdsel og tilgjengelighet

Aktivitetstilbud og moteplasser

Livsstilstilflytting

Utvalg av handel og servicetilbud

Modell: Utarbeidet av Mimir AS
Grafisk form: MER Innovasjon AS

8 (@ Ringeriksregionen



<4 KOMMUNENS ROLLE KAN | GROVE TREKK
OPPSUMMERES | FEM PUNKT:

PRODUKTEIER @

Offentlige rom, strender,
parker, kulturhus, museer
ogannet som inngar i det
stedlige reiselivsproduktet
og som er med pa a danne
totaltilbud og attraksjons-
kraft som destinasjon.

STEDSIDENTITET
OG ESTETIKK

I kommunene har
Sy ogsa det ansvar utover det
formelle planarbeidet.

VERTSKAPSFUNKSJON

ristkontor, informasjon,

ing, offentlige toaletter etc.

er ogsa en del av reiselivets
eproblematikk og viljen til
slike med kommunale
mpel drift av
edsfgring med mer.

Modell: Utarbeidet av Mimir AS
Grafisk form: MER Innovasjon AS
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< VEDTAK | KOMMUNESTYRENE

Kommune Organ Sak Dato

Ringerike kommune Kommunestyret
Hole kommune Kommunestyret
Jevnaker kommune Kommunestyret

Kregdsherad kommune | Kommunestyret

Modum kommune Kommunestyret
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< UTARBEIDET AV

Arbeidet med strategien har veert organisert under Interkommunalt politisk rad for
Ringeriksregionen i samarbeid med visitselskapene i regionen. Regionradets ordferer- og
rédmannsutvalg har veert styringsgruppe.

UTVALGET PEKTE UT PROSJEKTGRUPPEN SOM HAR BESTATT AV;

Ellen Anne Bye, Kregdsherad kommmune, Camilla Wold Knudsen, Visit Norefjell, Ingvild Mag-
nus Haraldsen og Arne- Jargen Skurdal, Visit @st-Norge, og Inger Kammerud, Ringeriksre-
gionen.

De regionale teamene har bidratt med innspill under prosessen. Erik Larsen Informasjons
tjenester har veert innleid som konsulent for & bista prosjektleder med mater og produk-
sjon av strategien.

FORSIDEFOTO:
Hans Haug (Ringkollen, Ringerike)

KARTGRUNNLAG OG MODELLER:
Mimir AS

GRAFISK DESIGN OG LAYOUT:
MER Innovasjon AS
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