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Bakgrunn

=Ringerike og Jevnaker Kommune har foreløpig avtaler ut 2021. Avtalen 
skal reforhandles og sees i sammenheng med utvidelsen av 
Ringeriksregionen. 

=Vi opplever at næringsaktørene fortsatt ønsker å være en del av Visit 
Innlandet. Vi leverer på gode tjenester - men navnet på organisasjonen 
kan for noen være en utfordring. 

=Hvilke tjenester og innhold skal et destinasjonsselskap levere på i 
fremtiden?

=For hvem?



Representanterfra Ringerike 
og Jevnakeri styret og 
markedsråd

I styret sitter (10 rep);

Harriett Slaaen (Ringerike Kommune) 

Ole Gunnar Borlaug (KlækkenHotell), 

Pål Arne Oulie (Hadeland)

I markedsråd(12 rep) sitter 

Rolf Lie ðAskeladden Reiser

Ole Einar Elsrud ðVikerfjellForum

Kristoffer Skovli ðThorbjørnrud Hotell

Marit Olive Lindstad ðSløvika Camping

Ny Styreleder fra årsmøtei mars 2021 ðÅge Skinstad.



Observatør fra Senter for 
reiselivsforskninginn styret
Ble utfordret av Jevnaker Kommune høsten 2020 i forhold til 
å knytte til oss akademia.

Monica A. Breiby Hun har en Master i innovasjon og 
næringsutvikling.

Hun har særlig god kompetanse på bærekraftig utvikling, 
destinasjonsledelse, opplevelsesdesign og 
innovasjonsprosesser.

Visit Innlandet søker om et Innovasjonsprosjekt i 
samarbeide hos Forskningsrådet før sommeren. 

Bidratt inn i destinasjonsutvikling prosjekt ved USN og 
Jevnaker Kommune



ANSATT PÅ 
RINGERIKE/HADELAND

= I henhold til strategiplan vedtatt april 

2019 har man ansatt en ny 

medarbeider på Ringerike med lokal 

forankring. Bor på Hønefoss.

= I tillegg til ansvar for oppfølging av 

næringsaktører på Hadeland og 

Ringerike  har hun ansvaret for vårt 

felles prosjekt Bærekraftig Destinasjon

= Kontor felleskap med Ringerike 

Næringsforening. 



Dagens organisering ðvi er på rett vei

Visit Innlandet

VisitOsloregionen hvor Visit

Innlandet er 1 av 7 eiere

Drift av turistinfo 

Brumunddal, Helgøya og  

Gjøvik. Mulig etablering i 

samarbeide med Bylab

Hønefoss.



Visit Innlandet ði dag

=8 kommuner og 2 fylkeskommuner

=1 av 7 eiere av VisitOSLOregionen

=Ca190 medlemsbedrifter ðvekst i medlemsmassen

=Alle kommuner har samme avtaleverk.

=6 ansatte ðmed spisskompetanse på hvert sitt område. 

=13,2 millioner i omsetning.

=Frie midler til marked/aktivitet ca 4 mill.

=God økonomi ðegenkapital på 3,3 millioner. 



Organisasjonen vokser

Styret opplever at den jobben som er blitt lagt ned spesielt de siste årene 

gjør at vi oppleves som en attraktiv samarbeidspartner for de som i dag 

står utenfor. 

Visit Innlandet har dialog med flere kommuner som ønsker deltakelse i 

destinasjonsselskapet

Viktig at man har stor nok organisasjon til å ivareta næringens behov fremover. 



House of Brands/Merkevarehus

Har i en periode vært diskutert i styret for å synliggjøre 
de ulike regionene bedre i paraplyen. 

Ønsker felles organisasjon med felles ansatte 
med ̈ alt¨ i potten. 

Løfte flere brands/merkevarer

F.eks
- Innsjøene; Tyrifjorden, Randsfjorden, Steinsfjorden, Mjøsa
- Hadeland
- Ringerikesregionen
- Vikerfjell



Presentasjon av de 
ulike regionene - web

Organisasjonener i dag ganskestor og 
behovetfor økt regional synlighetog 
oppdelingpresser seg frem. 

Det er et ønskeom å leggeom webløsningen
slik at de ulike regionenefår sitt dedikerte
områdepå websidenðetter mal fra Visit 
Manchester.  

Viktig for oss at Ringerike, Jevnakerog 
kommunenerundt fortsatt kan presenteres
samlet på Visit Norway og VisitOsloregionen

Kistefosog Hadeland Glassverk er i dag i 
fyrtårn for Visit Innlandet i VisitOsloregionen
og i vår markedsføringmot Oslo markedet.



= I dag er Visit Innlandet 1 av 7eiere ðminimum 10 millioner i omsetning.

= Viktig for dagens eiere å beholde større regionale destinasjonsselskap. 

= Økonomisk bidrag årlig minimum størrelsesordenen kroner 350.000,- per år

= Målet er å trekke utenlandske gjester til Osloregionen. 

= I tillegg legges det ned betydelig arbeidsinnsats fra de ansatte i Visit 

Innlandet.



=  Kistefos og Hadeland Glassverk er i dag våre fyrtårn inn i 
samarbeidet. 

= Internasjonalepresseturer

= Internasjonalemessedeltakelser

= Internasjonale turoperatørsamarbeid

= Samarbeidepå web

= Samarbeidepå innholdsproduksjon
og pakketering

https://www.youtube.com/watch?v=dVjah8OkzRw

https://www.youtube.com/watch?v=dVjah8OkzRw


Bærekraft prosjekt

= Visit Innlandet i  gang med prosessen 
om å oppnå Merket for Bærekraftig 
Reisemål i likhet med Visit Norefjell. 

= Søker nå for fase 2 når alle vedtakene 
er klare. 

= Fase 2 tar ca1,5 år hvor blant annet 
Handlingsplanen for bærekraftig 
reisemålsutvikling i destinasjonen skal 
settes ut i livet



Innholdsproduksjon

= Vi har egen innholdsprodusent i 100% stilling

= Lager innhold i digitale kanaler etter definerte 

målgrupper (hovedsakelig Oslo)

= Sosiale medier 54.000 følgere

= 8000 mottakere av ukentlige nyhetsbrev

= Lager filmer for kommuner og næringsaktører

= Svært gode tilbakemeldinger
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